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 حوزه علمیه خراسان چه مزیت های 

تمایز  آی��ا  دارد؟  تبلیغ  در  نسبی ای 
خاصی وجود دارد که اولویت تبلیغ را 

پرنگ تر یا کم رنگ تر کند؟
در  حوزه ها  شکل گیری  فلسفه  اساسا 
و  تبلیغ  عنصر  تاریخی شان،  فرآیند 
ارزش های  اصالت ها،  به  مردم  دعوت 
اسلامی و فرهنگ قرآن و اهل بیت)ع( 
اسلام،  تمایز  نکته های  از  یکی  و  بوده 
همین  در  اهل بیت)ع(  فرهنگ  به ویژه 
عنصر است و حوزه های علمیه ایران در 
با عراق هم متفاوتند.  این زمینه حتی 
ما  نخبگان  و  بزرگ  مجتهدان  اهتمام 
بر تبلیغ دین و برگزاری جلسات وعظ 
و  م��ردم  با  تربیتی  ارت��ب��اط  ه��دای��ت،  و 
بدنه های  از  فاصله گرفتن  از  اجتناب 

اجتماعی مردم بوده است.
حوزه خراسان از قدیم به تمایز در عرصه 
تبلیغ مشهور بوده است؛ به دلیل وجود 
منطقه  این  در  ولای��ت  و  امامت  بارگاه 
آن  عملی  استمرار  نیز  روحانیت  که 
بزرگ  عالمان  نقش  هم چنین  اس��ت. 
و  مشهد  مردم  اقتضائات  همین طور  و 
تبلیغی،  فعالیت های  وجود  خراسان، 
مذهبی  هیئت های  مذهبی،  جلسات 
استقبال  ب��ا  را  دی��ن��ی  تشکل های  و 
به  لذا  است.  می کرده  مواجه  بیشتری 
و  ب��زرگ  خراسان  ح��وزه  می رسد  نظر 
متمایزی  جایگاه  اخص،  به طور  مشهد 

در عرصه تبلیغی داشته است.
تأمل  قابل  مطلب  دو  همه،  این  با  اما 
در  ح���وزه  ن��ق��ش  ی��ک��ی  دارد؛  وج���ود 
امروزه  که  است  تبلیغی  فرآیند  تولید 
جدی  ت��لاش  و  نیازها  تنوع  سبب  به 
رقبای مذهبی و هم رقبای جهانی، به 
تدبیر کارشناسانه، برنامه ریزی، تأمین 
زیرساخت، تشکیلات، نیروی انسانی، 
پژوهش های کاربردی تبلیغ، مدیریت، 
پایش  ت��لاش،  بین بخشی،  هماهنگی 
تبلیغی،  رقبای  و  خود  مستمر  رصد  و 
بازسازی و نوسازی دائمی نیاز دارد. در 
فرآیند  تولید  سامانه  یک  نیازمند  واقع 
تبلیغی هستیم که هر چیز را در جای 
خودش قرار دهد. ما شاهد انگیزه های 
بالای و مجاهدت های فوق العاده فردی 
در عرصه تبلیغ هستیم، اما سامانه ای 
برای تولید فرآیند تبلیغی که بتواند این 
انگیزه ها را در یک فرآیند مؤثر به مقصد 

برساند، نداریم.
ام���روزه  ک��ه  اس���ت  ای���ن  دی��گ��ر  مسئله 
متنوعی  بسیار  ع��رص��ه ه��ای  تبلیغ، 
گرچه  عرصه ها  این  و  است  کرده  پیدا 
تبلیغی  م��ف��اه��ی��م  م��اه��ی��ت  ح��ی��ث  از 
اما از حیث صورت،  اشتراکاتی دارند، 
تولید  ظرفیت های  و  ابزارها  مقدمات، 
درک  متفاوتند.  بسیار  تبلیغی،  پیام 
کردن  فراهم  و  گسترده  میدان  ای��ن 
بسترهای فعالیت، اعم از ابزار و ادوات، 

پیام و محتوا، مهارت و فناوری و نیروی 
دو  این  دارد.  اهمیت  بسیار  انسانی، 

مسئله، خلأهای فعالیت تبلیغی است.
 حوزه علمیه خراسان در حال تدوین 

چشم انداز است و در چشم انداز، وزن 
مباحث خیلی مهم است؛ کارکرد ویژه 
حوزه های  به  نسبت  خراسان  ح��وزه 
دیگر چیست؟ آیا مزیت تاریخی تبلیغ 

هم چنان وجود دارد؟
سابقه  این  و  دارد  وج��ود  ظرفیت  این 
کرده  ایجاد  نیز  را  انگیزه هایی  وی��ژه، 
میدان  و  استقبال  و  ان��ت��ظ��ار  اس���ت. 
پرشورتر  و  جدی تر  این جا  در  هم  نیاز 
که  اس��ت  ظرفیت هایی  این ها  اس��ت؛ 
اما ایجاد سامانه  همچنان باقی است. 
گستره  درک  و  تبلیغی  فرآیند  تولید 
عرصه های تبلیغی، باید به شدت مورد 
توجه باشد و از این لحاظ، تفاوتی بین 
خراسان و دیگر مناطق نیست؛ هرچند 
حل  می تواند  ظرفیت ها  و  مزیت ها  آن 

این دو مسئله را تسهیل کند.
در  نمودی  چه  اولویت،  و  مزیت  این 
داشته  می تواند  ح��وزه  ساختارهای 
باشد؟ آیا ساختار خاص یا ویژگی های 

خاصی را می طلبد؟
را  کلانی  مأموریت  وقتی  قطع  به طور 
به  و  می کنیم  تعیین  مجموعه ای  برای 
ساختارهای  داری��م،  وی��ژه ای  توجه  آن 
باید  البته  می طلبد.  نیز  را  ن��رم��ی 
و  پ��ی��چ��ی��ده  س��اخ��ت��ارگ��رای��ی ه��ای  از 
اما  کنیم؛  جلوگیری  معضل آفرین 
ان��گ��ی��زش آن ه���ا،  در ج���ذب ط���لاب، 
مدیران،  از  اعم  ح��وزه؛  ارک��ان  اهتمام 
صاحب نظران،  و  اساتید  برنامه ریزان، 
س��رم��ای��ه گ��ذاری ه��ا، ای��ج��اد م���دارس 
رشته های  تأسیس  تبلیغ،  تخصصی 
تبلیغی، فراهم کردن متون و منابع لازم 
برای تغذیه فکری آنان، تجلیل و تقدیر 

عزت نفس  و  به نفس  اعتماد  افزایش  و 
از  مراقبت  م��ؤث��ر،  و  ک��ارآم��د  مبلغان 
م��ه��ارت آم��وزی  تبلیغی،  آس��ی��ب ه��ای 
در  و  بین بخشی  هماهنگی های  و 
و  تجدیدنظرها  باید  م��وارد  ای��ن  همه 
سرمایه گذاری های متناسب با مأموریت 
جدی و کلان داشته باشیم. ما در خیلی 
عرصه ای  را  تبلیغ  عرصه  بخش ها،  از 
شخصی، کم حمایت و با اولویت پایین 

می بینیم.
 اگر بخواهیم دقیق تر به موضوع نگاه 
کنیم، آیا حوزه متولی تبلیغ است؟ یا 
نه  و  روحانیت،  کارکرد  باید  را  تبلیغ 

نهاد حوزه بدانیم؟
در ان��دی��ش��ه ش��ی��ع��ی، ن��ظ��ام ح����وزه و 
و  امامت  نظام  استمرار  در  روحانیت 
همان طور  و  است  گرفته  شکل  ولایت 
که امامت و ولایت، به عنوان قله نظام 
متولی  را  خ��ود  روح��ان��ی��ت،  و  ح���وزه 
جامعه  و  ف��رد  عرصه  در  دی��ن  تحقق 
خود  نیز  روحانیت  و  ح��وزه  م��ی دان��د، 
می دانند.  وظیفه  همین  متولی  را 
ممکن  موضوع  این  تحقق  ب��رای  البته 
اکتفا  سیاست گذاری  به  فقط  اس��ت 
مولد  عالمان  تدبیر  و  تربیت  یا  ش��ود، 
فضیلت ها  گسترش  یا  دینی،  اندیشه 
و ارزش های دینی در جامعه. بنابراین 
در  هم  تبلیغ،  عرصه  کلان  مسئولیت 
در  هم  و  تولید  در  هم  ساختارسازی، 
تحقق فرآیند ها مربوط به حوزه است. 
البته این منافاتی با واگذاری بخشی از 
این مأموریت ها به دستگاه های واسط 
در  نهایی،  مصرف کننده  و  ح��وزه  بین 
ندارد.  نظارت  و  سیاست گذاری  عین 
بنابراین ما نمی توانیم حوزه علمیه را به 
صورتی تصور کنیم که نسبت به تبلیغ، 
نداشته  را  اصلی  و  اول��ی  مسئولیت 

باشد.

تبلیغ؛ اولویتِ درحاشیه

جایگاه استراتژیک تبلیغ درک نشده است
گفت وگو با مدیرکل تبلیغات اسلامی خراسان  رضوی

حوزه مشهد همیشه به ادبیات و وعظ و خطابه اش معروف بوده است؛ پیش از 
آن که اولویت های دیگری جای آن را تنگ کنند تا مدیرکل تبلیغاتش، »سوگ مندانه« 
از بی توجهی به تبلیغ و حاشیه ای شدن آن گلایه کند. مرویان حسینی با احتیاط 
س��خن می گوید، اما سازمان تبلیغات را بازوی قدرت مند حوزه برای توجه بیشتر 
به این اولویت می داند. وقتی به لزوم خدمت سربازی برای طلاب اشاره می کند، 

زیرلب و به شوخی می گوید: »این هم برای دشمن تراشی از طلبه ها!«. 


