
یکتا نت 
 یکتـا نـت یکـی از اسـتارت آپ هـای 
تبلیغاتـی اسـت کـه از سـال 1396 
شـروع به فعالیت کرده اسـت و امکان 
مدیریـت کمپیـن‌ های تبلیغاتی را در شـکل هـای مختلف فراهم می 
کنـد. یکتـا نـت در واقع بسـتری اسـت بـرای تبلیغات آنلایـن که در 
عیـن حال با طیف وسـیعی از رسـانه‌ها و تبلیـغ‌ کنندگان مختلف در 
ایـران سـر و کار دارد و اگـر شـما قصـد تبلیـغ کالا یا خدمـات خود را 
داریـد بعـد از نهایـی کـردن تنظیمـات مـد نظر خـود مـی توانید در 
رسـانه هایـی که مورد تایید شماسـت تبلیغات تـان را انجام دهید.در 
ایـن سـامانه در بخـش تبلیغ کنندگان می توانید یکـی از گزینه های 
تبلیغـات کلیکی، تبلیغات همسـان، ریتارگتینـگ محصول، تبلیغات 
بنـری و تبلیغـات پوش نوتیفیکیشـن را برای تبلیـغ کار و حرفه خود 
انتخـاب کنیـد. در بخـش بلاگ ایـن سـایت شـما بـا شـیوه هـای و 
ترفندهـای تبلیغـات و مارکتینـگ در قالب مقـالات تخصصی متعدد 
از صفـر تـا صـد آشـنا خواهیـد شـد و ایـن رسـانه معتقـد اسـت اگر 
تبلیغـات خـود را بـه آن هـا بسـپارید، بالاتریـن درآمـد را از طریـق 
تبلیغات آنلاین به دسـت خواهید آورد. همچنین در وب سـایت یکتا 
نـت مـی توانیـد به لیسـت رسـانه هایی که بـرای مارکتینـگ خود از 
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ای نتورک 
اگـر بـه تازگـی کسـب و کار نوپایی را 
شـروع کـرده اید بهتر اسـت به سـراغ 
ای نتـورک برویـد زیـرا ایـن اسـتارت 
آپ مـی توانـد دسترسـی شـما بـه 
مشـتریان جدیـد و تجربـه فـروش بیشـتر را برایتـان فراهـم کند. ای 
نتـورک فعالیـت خـود را در سـال 1392 آغـاز کرد و معتقد اسـت در 
صورتـی کـه تبلیغـات را برای یک برند خـاص بر عهده بگیرد، میلیون 
هـا نفـر آن را خواهنـد دید.ایـن وب سـرویس اینترنتـی سـه روش را 
بـرای ارائـه تبلیغـات خود انتخاب کرده اسـت که عبارتند از : تبلیغات 
بنـری، تبلیغـات موبایلـی، تبلیغات همسـان که در هر کـدام از این ها 
در کنـار تبلیـغ بـرای مـردم معمولـی، بـرای آن دسـته از مخاطبـان 
علاقه‌منـد بـه یـک برند خاص هم تبلیغات ویـژه ای را انجام می دهد. 
ایـن هدفمنـدی مخاطبـان هـم در چهـار دسـته هدفمنـدی طلایی، 
و هدفمنـدی  گیـری مجـدد  عامـل، هـدف  هدفمنـدی سیسـتم 
جفرافیایی تقسـیم بندی می شـوند. این شـبکه به طور متوسـط در 
یـک مـاه شـش میلیـارد نمایش بنر دارد. شـما می توانید در سـاخت 
کمپیـن هـای تبلیغاتی خود از مشـاوران آنلاین یا مشـاوره تلفنی ای 
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اد نگاه
پلتفـرم تحـت وب مدیریت تبلیغـات ادنگاه هم 
کار خود را از سـال 1394 آغاز کرده و اعتقادش 
بـر ایـن اسـت کـه محبـوب کسـب ‌و‌کارهـای 
سـنتی و آنلایـن اسـت. از طرفـی بـه کسـب و 
کارهـای سـنتی هـم کمـک مـی کنـد تـا برای 
فـروش و سـود بیشـتر وارد فضـای آنلایـن شـوند و از طـرف دیگر به 
توسـعه کسـب و کارهایـی کمـک می کند که در حـال حاضر در این 
فضـا حضـور دارند اما می خواهند مشتریانشـان را هم افزایش بدهند 
یـا بـرای برندهـای معتبر دیگـر بازاری بـزرگ تر و پایدارتـر را فراهم 
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مـی کند.اگـر مایـل بـه کسـب اطلاعـات از ایـن آژانـس دیجیتـال 
مارکتینـگ باشـید مـی توانیـد بـا وارد کـردن نـام و نـام خانوادگی و 
تلفن تماس خود در بخش ارائه مشـاوره رایگان توسـط کارشناسـان 
کـه در ایـن سـایت وجـود دارد ایـن امـکان را بـرای خودتـان فراهم 
کنیـد که کارشناسـان ادنگاه با شـما تماس بگیرنـد. همچنین نمونه 
کارهای انجام شـده توسـط این سـامانه هم در وب سـایت آن ها قابل 
دسـترس اسـت و تبلیغات گوگل، تبلیغات اینسـتاگرام، طراحی وب 
سـایت، سـئو سایت، نصب اپلیکیشن، تولید محتوا و تبلیغات کلیکی 

فعالیت هایی هستند که در حال حاضر انجام می دهند.
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زمانک
بـر خلاف شـیوه هایـی کـه امـروزه در بـاب 
اسـت،  شـده  متـداول  مارکتینـگ  دیجیتـال 
زمانـک در حوزه سـرویس ارسـال پیامک متنی 
و صوتـی فعالیـت مـی کنـد و سـال 1395 آغاز 
بـه کار کـرده اسـت. ثبـت نـام در ایـن سـایت 
رایـگان بـوده و شـما مـی توانیـد علاوه بـر خدمات پیامکـی صوتی و 
متنـی از گزینـه هـای دیگـری مثـل ارسـال کـد یـک بار مصـرف یا 
تبدیـل متـن بـه صـدا اسـتفاده کنید که تاثیـر گذاری ایـن روش ها 
برای کسـب و کارهایی که کاربران و مشـتریان دایمی دارند بیشـتر 
و موثـر تـر است.شـما مـی توانیـد بـرای تبلیـغ کسـب و کار خـود با 
اسـتفاده از روش مارکتینـگ ارسـال کدهـای یک بـار مصرف زمانک 
بـا امنیـت بالایـی از کاربران خود احـراز هویت کنید. همراه اول، فیلم 
نت و شـیپور از جمله مشـتریان معروف این سـامانه هستند که برای 

خدمات تبلیغاتی خود از آن استفاده می کنند.
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دیدوگرام 
ایـن سـرویس بـرای کسـانی مناسـب 
اسـت کـه تبلیغـات در حـوزه تولیـد 
محتوا را بیشـتر اولویـت تبلیغات خود 
قـرار مـی دهنـد چـرا که دیدوگـرام به ارائه محتواهـای تخصصی هم 
مـی پـردازد. خدمات دیدوگرام بسـیار متنوع اسـت و علاوه بر تولید 

آخریـن مدل و محبـوب ترین مدل پلی 
استیشـن، PS4 اسـت و از قابلیت های 
جذابـی برخـوردار اسـت. در ادامـه بـه 
معرفـی چنـد مـدل PS4 مـی پردازیم:

 PS4 ضعـف  نقطـه  معمولـی:   PS4
معمولـی ایـن اسـت کـه صـدای فـن 
زیـادی دارد و همیـن موضـوع موجـب 
سـلب آرامـش هنـگام بـازی می شـود. 
علاوه برایـن آنتن و وای فـای این مدل 

زیـاد قدرتمنـد نیسـت.

PS4 Slim: ایـن مدل کنسـول، کیفیت 
تصویـر 4K نـدارد و از نظـر صـدا از مدل 

هـای دیگر پایین تر اسـت.
PS4 Pro: اجـرای بـازی در ایـن مـدل 
پلـی استیشـن کیفیـت بالایـی دارد و 
بـه دلیـل سـخت افـزار قـوی، بـزرگ و 

سـنگین اسـت.
در جـدول زیـر قیمـت برخـی از مـدل 
هـای کنسـول بـازی آورده شـده اسـت. 

)قیمـت هـا بـه تومان اسـت(

 PS4 راهنمای خرید

امـروز بـه معرفـی چنـد مـورد دیگـر 
مـی  کـردن  خریـد  هـای  مهـارت  از 
پردازیـم: یـک راه حـل سـاده بـرای 
صرفـه جویـی، اسـتفاده از پاکت های 
مختلـف دارای برچسـب مـوارد مختلـف هزینـه هاسـت. مثلاً روی 
یـک پاکـت برچسـب خوراکـی ها را بزنیـد، پاکت دیگری را برچسـب 
حمـل و نقـل بزنیـد، پاکـت دیگری را برچسـب تفریحـات بزنید و …. 
بودجـه ای کـه در هـر مـاه بـرای هـر کـدام از ایـن هزینه هـا در نظر 
گرفتـه ایـد، در ایـن پاکـت هـا بگذارید. حال مشـخص اسـت که مثلًا 
اگـر در خریـد خوراکـی هـا صرفـه جویـی لازم را نکنیـد، مجبورید از 
پاکـت تفریحـات بـرای جبـران زیـاده روی خـود مبلغـی را بدزدیـد. 
وقتـی شـما مقـدار زیادی پول در حسـاب بانکـی دارید، زیاده روی در 
بخشـی از هزینـه هـا آسـان اسـت ولـی با قـرار دادن سـهم هر بخش 

از هزینـه هـا درون پاکـت مخصـوص آن، بـا احتیـاط بیشـتری هزینه 
مـی کنیـد. از آن جایـی کـه امـروزه بخـش قابـل توجهـی از خریدها 
توسـط کارت هـای بانکـی انجـام مـی شـود، مـی توانیـم چنـد کارت 
بانکـی را بـه همـراه داشـته باشـیم و هرکـدام را بـه یک دسـته خاص 
از نیازهایمـان اختصـاص دهیـم. مثلاً کارت بانکـی اول بـرای خریـد 
اقلام خوراکـی و مایحتـاج روزمـره، کارت بانکـی دوم برای بهداشـت 
و درمـان، کارت بانکـی سـوم بـرای خـودرو و هزینـه هـای آن، کارت 
بانکـی چهـارم بـرای تفریحـات و سـرگرمی، کارت بانکـی پنجم برای 
امـور خیریـه، کارت بانکـی … و بـه همیـن ترتیـب. در ابتـدای هـر 
مـاه بودجـه مربـوط بـه هـر قسـمت را بـه کارت بانکـی مربـوط واریز 
کنیـد. در صورتـی کـه بـا یـک خریـد ضـروری مواجه شـدید و کارت 
بانکـی مربـوط بـه آن دسـته خالی شـده بود می توانید از سـایر کارت 

هایتـان قـرض بگیرید.

خرید از پایین شهر
حتمـاً شـما هـم متوجـه شـده ایـد کـه مغـازه هـای بالای شـهر گـران تر 
از مغـازه هـای مرکـز و پاییـن شـهر اجنـاس شـان را قیمـت گـذاری مـی 
کننـد. البتـه شـاید شـما هم ماننـد خیلی از مـردم این موضـوع را به بهانه 
هایـی مثـل این که کیفیت اجناس مغازه های بالای شـهر بیشـتر اسـت و 
اجنـاس آن مغـازه هـا شـیک تر اسـت و ... توجیه کنید. امـا واقعیت قضیه 

ایـن اسـت که ایـن موضوع یـک توجیه علمـی دارد. 
در اقتصـاد مفهومـی وجـود دارد تحـت عنـوان کشـش قیمتـی تقاضـا که 
خلاصـه اش ایـن مـی شـود کـه واکنـش تقاضاکننده نسـبت بـه تغییرات 
)=افزایـش( قیمـت چقـدر اسـت. مشـتریان مغـازه های بالای شـهر عمدتاً 
افـرادی هسـتند کـه از تمکـن مالی خوبـی برخوردارند، لـذا افزایش قیمت 
تأثیـر کمتـری بر تقاضای مشـتریان دارد. بنابراین انگیزه این فروشـندگان 
برای افزایش قیمت بیشـتر اسـت اما مشـتریان مغازه های پایین شـهر که 

عمدتـاً بـه سـختی هزینه های خریدهایشـان را تأمین مـی کنند در مقابل 
انـدک افزایـش قیمتـی واکنـش نشـان می دهنـد و تقاضایشـان را کاهش 
مـی دهنـد لـذا این فروشـندگان انگیزه لازم برای افزایش قیمـت را ندارند.
دلیـل دیگـر آن اسـت کـه مغـازه هـای بالای شـهر اجـاره بهای شـان نیز 
بیشـتر اسـت و فروشـنده اجـاره بهـای مغـازه را جـزو هزینـه ها محاسـبه 
کـرده، فلـذا هزینه بیشـتری برای اجناسـش مـی پردازد. وقتـی که هزینه 
بـالا بـرود طبیعتـاً قیمـت نیـز بایـد بالاتـر باشـد تا صرفـه اقتصـادی را به 
همـراه داشـته باشـد. امـا در پایین شـهر به دلیـل اجاره بهـای کمتر مغازه 
هـا، قیمـت هـا نیـز پاییـن تـر خواهد بـود. به عبارت سـاده تر کسـانی که 
از بـالای شـهر خریـد مـی کننـد اجـاره بهـای هنگفـت مغـازه دار را نیـز 

بایـد بپردازند.
 اقتصاد خانوار در اسلام
تألیف: دکتر محمد نعمتی، رضا تنهای مقدم، امین مرادی باصیری

فاطمه سوزنچی کاشانی
روزنامه‌نگار

شرکت ها و 
استارت آپ های 
حوزه تبلیغاتی از 
آن دسته مشاغل 
پر سودی هستند 

که به دنبال یافتن  
کاربران و مشتریان 

بیشتر هر روزه 
خلاق تر می‌شوند 
و پیشرفت بیشتری 
را تجربه می کنند. 
در میان استارت 
آپ های حوزه 

دیجیتال مارکتینگ 
قطعا آن دسته ای 
موفق خواهند بود 
که در زمینه ارائه 
تبلیغاتی کسب و 
کارها شفاف عمل 
کرده و به کیفیت 
سرویس‌های خود 

اهمیت بدهند

آموزش

خرید براساس بودجه بندی 

پیشنهاد 
ویژه

استارت آپ های موفق دیجیتال 
مارکتینگ خارجی 

آن چـه در ارتبـاط بـا ورود تبلیغـات بـه حـوزه آنلایـن 
اشـاره کردیـم تنهـا بخشـی از دنیای پر از تحـول دیجیتال 
مارکتینـگ در عرصـه جهانـی اسـت. بـه عبـارت دیگر این 
اسـتارت آپ هـا در کشـور مـا هنـوز مـی توانند ایـده های 
بهتـر و خلاقانـه تـری را بـه کسـب و کارهـا بـرای معرفـی 
خـود بـه مشـتریان جدیـد یـا بهبـود وضعیـت سـود دهی 
 Verticly خـود بدهنـد. در همین زمینه اسـتارت آپ هـای
و Ader نمونـه هایـی هسـتند کـه از ایـن طریـق توانسـته 
انـد کاربـران و در نتیجـه سـود زیادی را برای خودشـان به 

دسـت بیاورنـد کـه در ادامـه بـه آن هـا مـی پردازیم.
 

Verticly

اسـتارت آپـی اسـت کـه توانسـته شـکاف میـان تبلیغـات 
آفلایـن و آنلایـن را از طریـق بازاریابـی مؤثرتـر پـر ‌کنـد. 
ایـن اسـتارت آپ از فنـاوری‌ موسـوم بـه »V‌ID« به منظور 
مسـیر  مثـال  بـرای  کنـد.  مـی  اسـتفاده  افـراد،  ردیابـی 
مشـتریان را یکپارچـه مـی کند تا از آن بـرای خرید مجدد 
اسـتفاده کنـد. بـا اسـتفاده از ایـن روش Verticly توانسـته 
بـا تکمیـل پویش‌هـای قبلی خود بـه حمایـت از برندها در 
فضـای کنونـی کمـک ‌کنـد کـه از ایـن طریـق هدف‌گیری 
مؤثرتـری صـورت گرفتـه اسـت و بـه افزایـش مشـارکت و 

ارزش طـول عمـر مشـتریان منجـر می شـود.
 

Adererror
ایـن سـامانه خلاق بـر بازدیدهای بـالای شـبکه اجتماعی 
تمرکـز مـی کنـد و بـه دنبـال آن برندهـا را بـه پخـش 
کننـدگان بازارهـای عظیمـی همچـون توئیتـر وصـل مـی 
کنـد کـه از ایـن طریـق محتـوای برندهـا در معـرض دیـد 
میلیـون هـا بیننـده قـرار مـی گیـرد. در واقـع بـه نوعـی 
واسـط میـان برندهـای خـاص و پخـش کنندگانـی اسـت 
کـه کاربـران میلیونـی دارنـد. ایـن سـرویس با به رسـمیت 
شـناختن ورزش‌هـای الکترونیک و تولیـد محتوای مجازی 
بـه‌ عنـوان شـغل‌هایی کـه از طریـق ارتبـاط میـان پخـش 
‌کننـدگان و برندهایـی کـه هزینـه مـی کننـد، درآمدزایـی 
مـی‌ کنـد و ایـن روزهـا بـه شـرکتی تبدیـل شـده کـه 
معـادلات معمولـی آینـده‌ در حـوزه دیجیتـال مارکتینـگ، 

رسـانه و فریلنسـینگ را برهـم خواهـد زد.

محتـوا در شـبکه هـای اجتماعی، خدمات محـوری و تبلیغات متنی 
بـر موبایـل را هـم انجـام می دهد که هر کـدام از آن ها تعرفه خاصی 
داشـته کـه در وب سـایت ایـن سـامانه قیـد شـده اسـت. تبلیغـات 
اینسـتاگرامی دیدوگرام به دو صورت ساعتی، اینفلوئنسر مارکتینگ، 
اسپانسـر شـیپ و یـا تبلیغـات بازدید بـالا انجام مـی گیرد.دیدوگرام 
معتقد اسـت که سـرویس تبلیغاتی این سـامانه که عمدتا مبتنی بر 
بازاریابی موبایلی و شـبکه های اجتماعی اسـت  هزینه های کمتری 
دارد و در عیـن حـال اثر گذاری آن بیشـتر اسـت. شـما مـی توانید از 
مشـاوره هـای حضـوری ایـن شـرکت هـم بـرای رونـق کسـب و کار 
خودتـان اسـتفاده کنیـد. در بخـش آکادمی سـایت به شـما آموزش 
داده مـی شـود کـه بـه تنهایـی بازدیـد و میزان محبوبیـت برند خود 

را افزایش دهید.
www.didogram.com 

تاکسی بورد 
اسـتارت آپ خـاص در   یـک 
مارکتینـگ،  دیجیتـال  زمینـه 
تاکسـی بـورد اسـت کـه یـک 
رسـانه تبلیغاتی هوشمند درون 
تاکسـی اسـت کـه بـه صـورت تعاملـی فعالیت مـی کند. کار تاکسـی 
بـورد بـه ایـن صورت اسـت که یک سـازه تبلیغاتی دارد که این سـازه 
تبلیغاتی در تاکسـی بورد مانیتوری به ابعاد ۱۰ اینچ اسـت که پشـت 
صندلی تاکسـیران نصب می شـود و با زاویه ۵ تا ۴۰ درجه برای سـه 
سرنشـین عقـب ویدئـو پخش می شـود. کنترل این مانیتـور از طریق 
یـک سـامانه هوشـمند از راه دور صـورت مـی گیرد.بـه شـکلی کـه 
محتـوای هـر مانیتـور ) و حتـی نـور آن ( بـه صورت جداگانـه قابلیت 
کنتـرل را دارد.  از سـوی دیگـر تاکسـی بـورد بـرای تاکسـیرانان هـم 
جذابیت دارد چرا که سـود ماهانه ناشـی از آن به جیب خودشـان هم 
مـی رود. در تاکسـی بـورد تـا کنـون 608 مانیتور نصب شـده و روزانه 
60 هـزار تبلیـغ بـرای هر برند صـورت می گیرد. از جملـه مزایایی که 
تاکسـی بـورد در قیـاس بـا رقیبـان خـود دارد مـی تـوان بـه این چند 
نکته اشـاره کرد : اسـتفاده مفید از زمان غیر مفید مسـافران تاکسـی 
هـا، نمایـش تمـام جنبـه های یـک کالا یا خدمـات از طریـق نمایش 
ویدئویـی، امـکان محـدود کـردن پخش در مناطق خـاص جغرافیایی، 

اتصال به جی پی اس هر تاکسی و ویوی کاملا واقعی و مستند.
www.taxiboard.net

صنعـت تبلیغـات یکـی از صنایعـی اسـت کـه عمـر طولانـی داشـته و بـا توجه بـه بهره گیـری از فناوری روز هـر لحظه در حال تغییر و تحول اساسـی اسـت که در آینـده ای نه چندان دور هم شـاهد 
تحولات بسـیاری خواهد بود. شـرکت ها و اسـتارت آپ های حوزه تبلیغاتی از آن دسـته مشـاغل پر سـودی هسـتند که به دنبال یافتن  کاربران و مشـتریان بیشـتر هر روزه خلاق تر می شـوند و 
پیشـرفت بیشـتری را تجربـه مـی کننـد. در میـان اسـتارت آپ هـای حـوزه دیجیتـال مارکتینگ قطعا آن دسـته ای موفـق خواهند بود کـه در زمینه ارائه تبلیغاتی کسـب و کارها شـفاف عمل کرده 

و بـه کیفیـت سـرویس هـای خـود اهمیـت بدهنـد. مـا در این جا به معرفی چند سـرویس با کیفیـت در زمینـه دیجیتال مارکتینگ مـی پردازیم.

وحیده امینی
کارشناس حوزه آی تی

قیمتمدل

X box one S ALL DIGI� لکنسول بازی مایکروسافت مدل
TAL ظرفیت 1 ترابایت

٢میلیون و ۱۰٩ هزار

کنسول بازی مایکروسافت مدل X box one S ظرفیت 1 
ترابایت

٢میلیون و ٧۵۵ هزار

٣میلیون و ۴٩٩ هزارکنسول بازی سونی playstation4 slim ظرفیت 500 گیگابایت

کنسول بازی مایکروسافت مدل X box one x ظرفیت 1 
ترابایت

۴میلیون و ۴۶٣ هزار

کنسول بازی سونی مدل playstation4 pro 2018 ظرفیت 
1 ترابایت

۵میلیون و ۵۱۵ هزار

حضور پررنگ تر برندها در میان مردم با کمک استارت آپ های دیجیتال مارکتینگ

بازاریابی به سبک دیجیتال 
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