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عوامل و ساختار؛ دو موضوع 
اساسی توسعه

یا  شهر  یک  توسعه  الگوی  بحث  در 
عوامل  یا  محور  ببینیم  باید  کشور 
بخواهیم  اگر  یعنی  چیست،  توسعه 
مطرح  را  مشهد  توسعه  و  پیشرفت 
پیدا  باید  را  پیشرفت  عوامل  کنیم 

کنیم .
ساختار  که  اس��ت  ای��ن  دوم  مسئله 
باشد  باید  چه  توسعه  برای  مطلوب 
چرا که اگر ساختار نباشد رسیدن به 
نتیجه مطلوب بعید است. تصور کنید 
در مشهد به هر کسی که می‌خواهد 
بدهیم؛  ساخت  اجازه  بسازد،  هتل 
و  ک�ل�ان  نقشه  ی��ک  ای��ن��ک��ه  ب���دون 
ساختار در ذهن مان داشته باشیم. 
این باعث افسارگسیختگی می‌شود 

که انتهای آن معلوم نیست.
 ب���ن���اب���رای���ن س������وال ای�����ن اس���ت 
ک���ه " م���وض���وع���ات���ی م��ث��ل ه��ت��ل، 
و  تفریحی  ب��ازار،س��وغ��ات،م��س��ائ��ل 
فرهنگی در ساختار اقتصادی مطلوب 

آینده مشهد چه جایگاهی دارند؟".
نیست  دس��ت��وری  توسعه  ساختار   
بلکه همه عوامل زیردست همچون 
بخش خصوصی و دولتی و نهادهای 
آموزشی و فرهنگی باید در ترسیم آن 
باشند. در شهر مشهد  نقش داشته 
باید نحوه همکاری و اقدام مشترک 
را بررسی کرد تا از یک نقطه نسبتا 

سنتی به پیشرفت و توسعه برسیم.

نهادهای تصمیم گیر و اقدام 
مشترک در توسعه

بنابراین در الگوی توسعه شهر مشهد 
"محفل  که  اس��ت  ای��ن  س��وم  مسئله 

ب��رای  گ��ی��ری  تصمیم  ن��ه��اده��ای  ی��ا 
توسعه مشهد چه کسانی می‌باشند 
و این عوامل به چه شکلی اقدام‌های  
هماهنگ  یکدیگر  با  را  مشترکشان 
گازکشی  در  گاز  شرکت  می‌کنند". 
این مدل را دارد که عده ای  مسیر را 
کنده، عده ای لوله گذاری می‌کنند و 
عده ای دیگر  هم آن را پر می‌کنند. 
در  است.  مهم  عامل  سه  این  ترتیب 
اهمیت  ترتیب  این  هم  شهر  توسعه 
دارد، آیا قرار است اول هتل ساخته 
کنند.  پیدا  توسعه  ب��ازاره��ا  یا  ش��ود 
اقدام  این  مشهد  در  حاضر  حال  در 
مشترک وجود ندارد و از هرگوشه ای 

هر کس توانسته شروع کرده است.

مشخصات بازار مشهد
در بحث بازار سوغات یا بازار اطراف 
حرم، ظرفیت موجود فعلی را از نظر 
تنوع  و  مغازه‌ها  تعداد  ب��ازار،  تعداد 
ده برابر کرده ایم اما آیا این مطلوب 
متقاضی  که  کسانی  همه  که  است 
ایجاد پاساژ در اطراف حرم هستند 
بخواهند چندهزار واحد فروشگاهی 
پوشاک  یا  کشمش  و  نخود  ف��روش 
ساختار  اص��ل  همان  بر  بزنند؟بنا 
مشتری  همه  نیاز  باید  بازارها  این 
مراجعه  که  ملل  اقسام  و  انواع  از  را 

می‌کنند، تأمین کنند.
صنایع  که  کنیم  مشخص  باید  ما   
فرهنگی یا نرم افزاری چه جایگاهی 
ب���ازار دارن���د؟ خ��اص بودن  در ای��ن 
هر  هست؟  چیزی  چه  در  ب��ازار  این 
بازاری باید هویت داشته باشد یعنی 
آیا  باشد.  دیگر  بازارهای  از  متمایز 
تولید  و  گ��ران  صنعت  کارآفرینان، 

خراسان  در  اقتصادی  کنندگان 
جایگاه  حرم  اط��راف  ب��ازار  در  نباید 
هدف  شوند؟  دیده  و  باشند  داشته 
فقط این نیست که زائر دست خالی 
باید  زائر  بلکه  برنگردد  بازار  این  از 
به خاطر خریدی که در اینجا انجام 
می‌دهد، تمایز این بازار با بازارهای 
دیگر را درک کرده و متناسب با آن، 
تمایز این منطقه و فرهنگ را از سایر 
نقاط  بفهمد. در واقع سفر به نوعی 
خود  خرید  با  و  باشد  داشته  امتداد 
همچنان ارتباط فرهنگی خودش را 

با این منطقه برقرار کند.
برج‌های   مجسمه‌های   مالزی   در   
عنوان  به  را   کشور  ای��ن  دوق��ول��وی 
نماد توسعه مهندسی به گردشگران 
به  مشهد  ب��ازار  اما  می‌دهند  هدیه 
کند  عرضه  می‌خواهد  چه  مشتری 
یافتگی شهر مشهد  که نماد توسعه 
مثل  چینی  ک��الای  ف��روش  ب��اش��د؟ 
نماد  نمی‌تواند  کمربند   و  عروسک 
در  بنابراین  باشد،  مشهد  اقتصادی 
سیاست گذاری باید بخشی از بازار 
را در اختیار صنایع فرهنگی ترجیحاً 

بومی و محلی مشهد بدهیم.

چه  خدمت  در  ب��زرگ  ب��ازار 
کالاهایی؟

 در اقتصاد بحثی داریم که می‌گوید 
بازار بزرگ عاملی برای توسعه است، 
مثلًا یک علت پیشرفت ژاپن این بود 
که جمعیت بالا و بازار بزرگی وجود 
در  صعودی  رشد  باعث  که   داش��ت 
تولید و تکنولوژی شد. آیا مشهد این 
بازار بزرگ را در جهت ترویج کالای 
و  پست  کالاهای  افزایش  و  چینی 

م��ج��م��وع��ه‌ه��ا گ��وی��ای ع���دم اول��وی��ت 
و  فعالیت‌ها  و  ک��ارک��رده��ا  در  زی���ارت 
اگر  مجموعه‌هاست.  این  اولویت‌های 
اولویت  ام���روز  دانش‌بنیان  اقتصاد 
است  لازم  پس  اسلامی است،  انقلاب 
تا فعالیت‌های اقتصادی بر پایه دانش، 
تا  بگیرند  شکل  ف��ن��اوری  و  ن����وآوری 
بخش  مناسب‌تر  خدمات  ارائ��ه  ضمن 
کشور  در  آن��ان  ارزش‌اف���زوده‌ی  اصلی 
متناسب  آموزش‌های  بماند.  محفوظ 
نیروهای  تربیت  و  اقتصاد  این  نیاز  با 
و  دانشگاه‌ها  در  بخش  این  متخصص 
مراکز فنی و حرفه‌ای از جمله نیازهایی 
گردد،  وی��ژه  توجه  ب��دان  باید  که  است 
در  زی���ارت  اقتصاد  اول��وی��ت‌ه��ای  وزن 
دانشگاهی  تحقیقات  و  پایان‌نامه‌ها 
لازم  و  نیست  دف��اع  قابل  واقعا  ام��روز 
است تا برنامه‌ریزی‌ها و اقدامات جدی 

در این عرصه‌ها صورت گیرد.
گستردگی ابعاد اقتصاد زیارت و نسبت 
آن با موضوعات مختلف در بخش‌های 
ف��ن��اوری،  و  علم  صنعت،  ک��ش��اورزی، 
حمل  ساختمان،  فرهنگ،  سیاست، 
همه‌ی  به  پرداختن  اج��ازه  و...  نقل  و 
ابعاد موضوع را در این یادداشت کوتاه 
تدوین  فرصت  نظر  به  ام��ا  نمی‌دهد، 
توسعه  سند  نظیر  بالادستی  اس��ن��اد 
و  اشتغال  سرزمین،  آمایش  زی���ارت، 
سرمایه‌گذاری، توسعه صنعتی و معدنی 
استان و مشهد، طرح مطالعات جامع و 
تفصیلی مشهد، سند توسعه اقتصادی 
برخی  و  تدوین  برخی  که  و...  مشهد 
فرصتی  می‌باشند،  ت��دوی��ن  ح��ال  در 
استثنایی برای ایجاد همگرایی در میان 
به  دست‌یابی  و  زی��ارت  اقتصاد  فعالان 
استراتژی مشخص در این زمینه است.

صنایع فرهنگی 
چرخ توسعه یا زیر چرخ توسعه؟
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