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تبلیغ  در  مهم  نکات  از  یکی 
بر  ت��م��رک��ز  ب��ی��ن‌ال��م��ل��ل��ی، 
انسانی  مبانی  و  اص���ول  ارزش‌ه����ا، 
است؛ زیرا مسائل مشترکی است که 
آن  مدافع  و  وابسته  را  خود  همگان 
که  انسانی  ارزش‌ه��ای  از  می‌دانند. 
تفکر  میان  مشترک  نقاط  به  بگذریم، 
و  مذاهب  سایر  با  اسلامی  یا  شیعی 
باید  تبلیغ  زب��ان  م��ی‌رس��ی��م؛  ادی���ان 
به  ورود  از  و  باشد  مشترک  زب��ان��ی 
حساسیت‌زا  و  اخ��ت�الف��ی  م��ب��اح��ث 

بپرهیزد.
اعم  شیعی،  ب���زرگ  شخصیت‌های 
علما  علیهم‌السلام،  اطهار  ائمه  از 
و م��ص��ل��ح��ان، ن��ب��ای��د ب��ه ع��ن��وان یک 
شخصیت شیعی مطرح و تبلیغ شوند. 
و  بزرگان  این  به  شیعی  نگاه  بی‌شک 
شخصیت‌های  عنوان  به  آنان  معرفی 
محروم  و  است  آنان  به  ظلم  مذهبی، 
آنان  به  گرایش  از  مخاطبان  ک��ردن 
حسین  ام���ام  مثلا  دارد.  پ��ی  در  را 
را  )ره(  خمینی  ام��ام  یا  علیه‌السلام 
فرامذهبی  شخصیتی  عنوان  به  باید 
دایره  در  زیرا  کرد؛  معرفی  فرادینی  و 

انسانیت و اصلاح بشر قیام کرده‌اند.
تبلیغ  ف��ع��ل��ی  م��ش��ک�الت  از  ی��ک��ی 
ب��رای  س��ت��ادی  ف��ق��دان  بین‌المللی، 
هماهنگی و وجود نداشتن یک بانک 
خود  ب��رای  هرکس  اس��ت.  اطلاعاتی 
خارج  به  نهادی  از  نمایندگی  به  یا 
با  می‌کند  ت�الش  و  م��ی‌رود  کشور  از 

دی��داری  آن  برجسته  شخصیت‌های 
کند؛  جمع‌آوری  اطلاعاتی  و  داشته 
او،  از  قبل  دیگرانی  این‌که  از  غافل 
انجام  مرات  و  کرات  به  را  کار  همین 
و  هماهنگی  ستاد  وج��ود  داده‌ان���د! 
ب��رای  گذشتگان  اط�الع��ات  انتشار 
موازی‌کاری‌های  از  جدید،  مبلغان 
ب��رای  ف��رس��ای��ش��ی و خ��س��ت��ه‌ک��ن��ن��ده 

مخاطب خواهد کاست.
ذوق��ی  عملکرد  ای���ن،  از  اس��ف‌ب��ارت��ر 
خود  ساز  هرکه  است؛  مبلغان  برخی 
است  مبلغی  اولین  گویا  و  می‌زند  را 
به  اس��ت!  ش��ده  وارد  دی��ار  ای��ن  به  که 
چشم حقارت نگریستن تبلیغ مبلغان 
را  استخفاف  که  اظهاراتی  و  گذشته 
بروز می‌دهد، تبلیغ را به مثابه بارش 
می‌کند!  صاف  سنگ  روی  بر  ب��اران 
تناسبی  لاحقین  و  سابقین  میان  باید 
این‌چنینی  ضایعات  از  تا  کرد  ایجاد 

جلوگیری شود.

تبلیغ  قصد  به  که  اف��رادی  از  برخی 
جغرافیای  از  آگاهی  بدون  می‌روند، 
آن،  ب��وم��ی  ج��ری��ان��ات  و  س��ی��اس��ی 
گروهی  اختلافات  وارد  ناخودآگاه 
به  خود  نقش  و  می‌شوند  جناحی  یا 
و  گروه‌ها  همه  مهربان  »پدر  عنوان 
در  می‌دهند.  دست  از  را  جناح‌ها« 
این‌باره، دانش کافی قبل از استقرار 
در محل تبلیغ ضرورت دارد. فعالیت 
برخی  در  جاسوسی  سرویس‌های 
و  اس��ت  زی���اد  ف��وق‌ال��ع��اده  کشورها 
مبلغ،  و  روح��ان��ی  ج��ذب  ب��ه  نسبت 
می‌برند.  کار  به  فراوانی  حیله‌های 
از ستاد مرکزی، رها  کنترل مبلغان 
آنان  با  دائ��م  تماس  ایشان،  نکردن 
آن‌ها  به  لازم،  هشدارهای  ارائ��ه  و 
دام‌هایی  چنین  در  تا  می‌کند  کمک 

نیفتند.
اف��راد  از  نباید  بین‌الملل،  تبلیغ  در 
متحجر، تنگ‌نظر، خشک‌فکر و کم‌افق 
استفاده کرد؛ اینان اِفسادشان بیشتر 
از  بهره‌گیری  اس��ت!  اِص�الح‌ش��ان  از 
در  و  خوش‌اندیشه  و  منفتح  عالمان 
از  ب��رخ��وردار  و  اخ�الق��ی  ح��ال  عین 
بر  را  تأثیر  بیشترین  عرفانی،  حالات 

مخاطبان خارجی دارد.
تبیلغ  محل  زب���ان  از  آگ��اه��ی  سطح 
از  آن،  ادب��ی��ات  ب��ر  تسلط  م��ی��زان  و 
جدی‌ترین مقولاتی است که کوتاهی 

متنزل  را  تبلیغ  نقش  آن،  درب���اره 
در  م��ت��رج��م  از  اس��ت��ف��اده  م��ی‌ک��ن��د. 
خارجی،  همایش‌های  و  سخنرانی‌ها 
صفر  به  گ��اه  را  ک��ار  اثربخشی  سطح 
محل  کشور  باید  مبلغ  م��ی‌رس��ان��د. 
انتخاب  قبل  سال‌ها  از  را  خود  تبلیغ 
مسلط  مخاطبانش  زب��ان  ب��ر  و  کند 
در  حتی  مشکل  این  متأسفانه  باشد. 
دارد؛  وج��ود  نیز  سفرا  برخی  میان 
چند  و  سی  گذر  وجود  با  که  سفرایی 
زبان  به  نمی‌توانند  انقلاب،  از  سال 
سخن  خ��ود  م��أم��وری��ت  محل  ک��ش��ور 
روابط  آسیب‌پذیری  باعث  و  بگویند 

دیپلماتیک می‌شوند.
در  دوم  زبان  کرسی‌های  از  استفاده 
کم‌مؤونه‌ترین  از  کشورها،  از  برخی 
اسلامی  انقلاب  تبلیغ  تریبون‌های 
دانشجویانش  که  کشورهایی  است. 
قالب  در  را  دوم���ی  زب���ان  موظفند 
زبان  و  بگذرانند  درس��ی  واح��د  چند 
فارسی، یکی از گزینه‌های آنان است. 
فرهنگی  رای��زن��ی‌ه��ای  ب��ی‌اط�الع��ی 
و  فارسی  زب��ان  اس��ت��ادان  فقدان  م��ا، 
اهمال‌کاری برخی از استادان محلی، 
و  طلایی  فرصت  ای��ن  ناکارآمدی  به 
فعال  است.  انجامیده  آن  ضایع‌شدن 
زمینه  فرهنگی،  رایزنی‌های  ش��دن 
را  کشورها  این  به  مبلغ  اساتید  اعزام 

به خوبی فراهم می‌آورد.
با  م��ا  دان��ش��گ��اه‌ه��ای  رسمی  ارت��ب��اط 
کشورها  از  بسیاری  دانشگاه‌های 
فوق‌العاده ضعیف است؛ تبادل استاد 
امر رایجی بین دانشگاه‌های دنیاست 
به  تبلیغ  راس��ت��ای  در  آن  از  باید  که 

خوبی بهره‌برداری کرد.
مسئول  داخلی  مجریان  و  م��دی��ران 
فکر  باید  خ��ود  بین‌الملل،  تبلیغ  در 
باشند؛  داشته  بین‌المللی  اندیشه  و 
هاون  در  آب  جز  ک��ار،  نتیجه  وگرنه 

کوفتن نخواهد بود.

زبان بین‌المللی تبلیغ انقلاب اسلامی
   حجت‌الاسلام والمسلمین علی سائلی

  در تبلیغ بین‌الملل، نباید از افراد متحجر، تنگ‌نظر، خشک‌فکر و کم‌افق 
استفاده کرد؛ اینان افِسادشان بیشتر از اصِلاح‌شان است! بهره‌گیری از عالمان 
منفتح و خوش‌اندیشه و در عین حال اخلاقی و برخوردار از حالات عرفانی، 

بیشترین تأثیر را بر مخاطبان خارجی دارد.

  مدیران و مجریان داخلی مسئول در تبلیغ بین‌الملل، خود باید فکر و اندیشه 
بین‌المللی داشته باشند؛ وگرنه نتیجه کار، جز آب در هاون کوفتن نخواهد بود.

علی سائلی متولد سال ۴۲ در رشت است و در همان شهر تحصیلات حوزوی 
را آغازید؛ اما از ۱۶ سالگی به قم و سپس مشهد هجرت کرد و از سال ۱۳۸۰ 
ع�الوه بر تدریس کتب فلس��فی و عرفان��ی، خارج فقه و اص��ول را تدریس 
می‌کند. او عضو هیئت علمی دانش��گاه فردوسی و جامعه المصطفی است و 
طی س��ال‌های ۸۲ تا ۸۹، مدیریت م��دارس علمیه جامعه المصطفی در لبنان 
را بر عهده داش��ته اس��ت. یادداشت حاضر، پاسخ اس��تاد به سؤالات ماست.


